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Czy tworzysz wartosciowy
content?

SPRAWDZ, CZY TWOJE TRESCI SPELNIAJA
5 NAJWAZNIEJSZYCH KRYTERIOW - CHECKLISTA

Content is the king - to powiedzenie po wielokroé¢ powtarzane przez ekspertow SEM.

Nie ma sie czemu dziwi¢! Dobre tresci to podstawa komunikacji z Twojg grupa docelowsa,
czyli potencjalnymi klientami. Zastanawiasz sie, czy teksty na Twoja strone internetowa
oraz inne tworzone z mysla o promocji firmy sg dopasowane do aktualnych wymogow

oraz realnie pomagajg Ci zwiekszaé sprzedaz?

Sprawdz naszg checkliste i przekonaj sie!

Dobre tresci to takie, ktore sg atrakcyjne i wartosciowe dla Twoich klientéw, a jednoczesnie
spetniajg wymogi algorytmow Google. Tylko gdy spetnisz oba te warunki, masz szanse
poprawi¢ widocznosc¢ swojego serwisu w sieci, a co za tym idzie - znacznie zwiekszyc

prawdopodobienstwo dotarcia do 0sob zainteresowanych Twoimi produktami i ustugami.

W teorii przygotowanie tekstow na strone www czy wpisu blogowego wydaje sie proste.
Jednak w praktyce trzeba zadbac o wiele detali. Zobacz, co sprawia, ze tresci stajg sie

naprawde wartosciowe. Ocen, czy mozesz zaznaczyc ,tak” przy kazdym z ponizszych punktow!
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CHECKLISTA 5 NAJWAZNIEJSZYCH KRYTERIOW
JAKOSCI TRESCI

TAK NIE
01 Przydatnosc i trafnosé

Czy tres¢ odpowiada potrzebom i zainteresowaniom
uzytkownikéw z Twoich grup docelowych?

Czy tresc¢ przekazuje rzetelne, sprawdzone informacje
na dany temat?

Czy tres¢ zawiera wszystkie informacje, ktoérych klienci
potrzebujg w danym kontekscie?

Czy tres¢ wpisuje sie w cele biznesowe Twojej firmy?

Czy tres¢ bedzie uzyteczna dtugotrwale?

Czy tresé jest pisana jezykiem korzysci i w odpowiedni
sposob eksponuje atuty Twoich ustug/produktow?

02 Czytelnosc i przejrzystosc

Czy tresc jest prawidtowo zorganizowana?

Czy tres¢ jest logicznie spojna?

Czy tresé jest poprawna pod wzgledem stylistycznym
i ortograficznym?

Czy wykorzystane w tresci multimedia spetniaja standardy
techniczne warunkujace ich tatwy i czytelny odbior?

03 tatwosc¢ w odbiorze

Czy tresc jest stworzona zgodnie z zasada odwroconej
piramidy?

Czy tres¢ ma wstep jasno wprowadzajacy w tematyke
i zachecajacy do zapoznania sie z catoscig materiatu?

Czy tresc jest napisana przystepnym jezykiem, zrozumiatym
dla klientéw z okreslonych grup docelowych?

Czy styl tresci jest zgodny ze stylem komunikacji marki?
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04 Widocznos¢ w wyszukiwarce

Czy tytuti nagtowki sg odpowiednio oznaczone?

Czy w nagtowkach i akapitach znajduja sie stowa kluczowe
adekwatne do danego tematu?

Czy wykorzystanie stow kluczowych nie wptywa negatywnie
na czytelnos¢ tresci??

Czy wykorzystane elementy dodatkowe w postaci zdjec,
grafik, materiatow wideo sg odpowiednio opisane?

Czy tres¢ jest wzbogacona o page title oraz page description?

Czy tresé jest przyporzadkowana do odpowiedniej kategorii
tematycznej?

Czy tresc jest opatrzona odpowiednio dobranymi tagami?

05 Wptyw i zaangazowanie

Czy w tresci znajduje sie CTA?

Czy w tresci znajduja sie odnosniki do innych, tematycznie
powigzanych materiatow?

Czy istnieje mozliwos¢ komentowania tresci?
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O1 Przydatnosé i trafnosé

Czy tres¢ odpowiada potrzebom i zainteresowaniom uzytkownikow z Twoich
grup docelowych?

Teksty piszesz nie dla siebie, a dla swoich potencjalnych klientow. Dlatego powinienes dostarczyc
im informacji, ktorych naprawde poszukuja na kazdym etapie podejmowania decyzji zakupowych.
Nie pisz o tym, co Tobie wydaje sie najwazniejsze. Upewnij sig, ze Twoj content jest uzyteczny dla
Twoich klientow. O tym, jak rozpoznac swojg grupe docelowsq i jej potrzeby przeczytasz

Czy tresc przekazuje rzetelne, sprawdzone informacje na dany temat?

Wartosciowe tresci to te, ktore sa zgodne z prawda i zawierajg potwierdzone dane. Dlatego przed
publikacjg tekstow - niezaleznie od tego, gdzie maja trafic - upewnij sie, ze nie ma w nich btedow
merytorycznych ani przektaman. Bardzo szybko zostang wychwycone, a Ty mozesz przez to stracic

wiarygodnosc.

Czy tresc zawiera wszystkie informacje, ktorych klienci potrzebujg w danym
kontekscie?

Pamietaj, ze kwestie, ktore Tobie wydaja sie oczywiste, moga nie byc tak proste dla osob z Twojej
grupy docelowej. Przygotowujgc tresci, sprébuj przyjac ich perspektywe i zastandw sie, czy na pewno
przystepnie wyjasniasz w nich wszystkie istotne zagadnienia, odnoszac sie do potencjalnych pytan

i watpliwosci odbiorcow. Rozwaz, czy dostarczone wskazowki pomoga klientowi zblizy¢ sie do pozy-

tywnej decyzji o skorzystaniu z Twojej oferty.
Czy tres¢ wpisuje sie w cele biznesowe Twojej firmy?

Kluczowa jest odpowiedz na pytanie: jaki jest nadrzedny cel powstania danej tresci. Czy promuje

produkty, ktore oferujesz klientom, i prezentuje je w odpowiednim swietle? Czy zacheca czytajgce-
go do kontaktu z Twoja firma i pomaga osiagnac wzrost zapytan ofertowych? Czy buduje wizerunek
Twojej firmy jako eksperta w dziedzinie, w ktorej dziatasz? Kazda publikacja umieszczona na stronie

firmowej czy blogu powinna byc¢ krokiem w kierunku realizacji celow sprzedazowych.
Czy tres¢ bedzie uzyteczna dtugotrwale?

Tak zwany evergreen content to teksty, ktore sa aktualne i przydatne nie tylko przez chwile, ale przez
dtugie miesigce, a nawet lata. Sa to na przyktad poradniki, checklisty, porownania czy FAQ. To tresci,
do ktorych odbiorcy z Twoich grup docelowych beda raz po raz wracac (zatem bedg stale generowac
ruch). Dzieki nim zbudujesz i utrzymasz wysoka pozycje w Google i bedziesz skuteczniej przyciggac

nowych klientow.

Czy tres¢ jest pisana jezykiem korzysci i w odpowiedni sposéb eksponuje atuty
Twoich ustug/produktow?

Twoja strona internetowa, w tym blog firmowy, ma przekonac potencjalnych klientow, ze warto zaufac

oferowanym przez Ciebie rozwigzaniom. Dlatego powinny by¢ przygotowywane z wykorzystaniem


https://agencjaecho.pl/baza-wiedzy/moja-firma/jak-zdefiniowac-grupe-docelowa-czyli-poznaj-swoich-klientow/
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Jjezyka korzysci - wyeksponuj zalety swoich produktow i pokaz, co dzieki nim zyskajg Twoi klienci.
Pamietaj: korzyscia dla klienta nie jest to, ze telefon ma pojemna baterie, a fakt, ze dzieki temu bedzie
mozna z niego korzystac przez wiele godzin bez tadowania! Chcesz wiedziec¢ wiecej o jezyku korzysci?

Obejrzyj nasze
02 Czytelnosé / przejrzystosé

Czy tresc jest prawidtowo zorganizowana?

,Sciana tekstu’, nawet najlepiej napisanego, odstrasza na pierwszy rzut oka. Utatw czytelnikom prze-
brniecie przez tekst, nawet jesli maja tylko czas na jego ,przewiniecie” bez zagtebiania sie w szczegoty.
Pomoga w tym tresciwe nagtowki, wypunktowania, tabele oraz krétkie akapity. Im przejrzysciej

zorganizowana tresc, tym tatwiej dotrzesz ze swoim przekazem do odbiorcy.
Czy tresc¢ jest logicznie spdjna?

Kolejne zdania i segmenty tresci powinny prowadzic czytelnika za reke - tak, by po drodze nie urwat
mu sie watek. Takie ryzyko jest duze, kiedy przeskakujesz z tematu na temat i nie dbasz o stosowanie
zabiegow jezykowych, ktore poprawiajg logiczng spojnosc tresci. Do takich nalezy m.in. zastosowanie

wyliczen (po pierwsze, po drugie, kolejnym..) czy zaimkow wskazujgcych.
Czy tresc jest poprawna pod wzgledem stylistycznym i ortograficznym?

Btedy ortograficzne i stylistyczne w tresciach podwazajg ich wiarygodnosc, a co za tym idzie - moga
negatywnie odbic sie na tym, jak jest odbierana Twoja firma. Skoro nie sprawdzasz poprawnosci tek-
stow przed ich publikacjg, co mowi to o jakosci Twoich produktow? Z kolei btedy interpunkcyjne,

mimo ze mnigj zauwazalne, moga wywotac nieporozumienia w odbiorze tekstow.

Czy wykorzystane w tresci multimedia spetniaja standardy techniczne
warunkujace ich tatwy i czytelny odbior?

Zdjecia, grafiki, materiaty wideo i inne graficzne elementy dodatkowe powinny byc¢ dobrze dopasowa-
ne do tresci - tak, aby przekazywaty ten sam komunikat i wzmacniaty go: na przyktad ilustrowaty to,
co zostato napisane. Warto tez zadbac o to, aby miaty odpowiedni rozmiar (np. nie zajmowaty catego
ekranu) i ,wage" (za duze beda spowolniaty tadowanie sie strony) oraz by ulokowac je na stronie tak,

aby nie zaburzaty odbioru tekstow.

03 tatwosc¢ w odbiorze

Czy tresc¢ jest stworzona zgodnie z zasada odwroconej piramidy?

Dobry content przekazuje informacje od ogétu do szczegétu. Te najwazniejsze przedstaw na samym
poczatku - w tytule i leadzie - aby kazdy, kto nawet na chwile zerknie na tres¢, mogt je znalezc.
Pogtebione analizy zostaw na dalszg czesc tekstu. Mozesz positkowac sie zasadag 5W i tworzyc
artykuty, kierujac sie odpowiedziami na 5 pytan: Kto? Co? Gdzie? Kiedy? Dlaczego?


https://youtu.be/nKgVRLvBegs
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Czy tres¢ ma wstep jasno wprowadzajacy w tematyke i zachecajacy
do zapoznania sie z catoscig materiatu?

Pierwsze wrazenie ma decydujace znaczenie - takze przy tworzeniu contentu na strone. Jesli nie
zaciekawisz odbiorcy w pierwszych zdaniach, najpewniej juz po kilku sekundach zwyczajnie opusci
Twoja strone. We wstepie przekaz, dlaczego poruszany temat jest wazny dla Twojego odbiorcy

i zastosuj CTA (zwrot zachecajgcy do dziatania), ktory zmotywuje do czytania dalej, np. dowiedz sie

wiecej, sprawdz szczegoty!

Czy tres¢ jest napisana przystepnym jezykiem, zrozumiatym dla klientéw
z okreslonych grup docelowych?

Branzowy slang sprawdza sie, jesli porozumiewasz sie z ludzmi, ktorzy znaja go rownie dobrze jak
Ty. Ale klienci wcale nie muszg by¢ ekspertami w dziedzinie, w ktorej Ty jestes specjalista. Dlatego
uzywanie duzej ilosci profesjonalnej terminologii, zwtaszcza bez dodatkowego wyjasnienia, moze byc
odebrane jak ,betkot" i szybko znudzi¢. Zamiast po skomplikowane pojecia, siegnij po proste wyjasnienia,

ktore beda zrozumiate dla osob, do ktorych chcesz dotrzec.
Czy styl tresci jest zgodny ze stylem komunikacji marki?

Oferujesz ekskluzywne produkty, ale piszesz do klientow bardzo luzacko i mtodziezowo? A moze
Wrecz przeciwnie - uzywasz ,napompowanego’ jezyka, a chcesz dotrze¢ do szerokiego grona od-
biorcow? Zanim zaczniesz pisac, zastanow sig, jak Twoja marka powinna sie komunikowac z klientami:
na ,ty" czy na ,Panstwo’? Elegancko i z dystansem, czy po przyjacielsku? Utrzymaj spojnosc stylu we

wszystkich przygotowanych tresciach!

04 Widocznosé w wyszukiwarce

Czy tytut i nagtéwki sa odpowiednio oznaczone?

Tytut tekstu i nagtowki kolejnych srodtytutow powinny byc oznaczone przy uzyciu odpowiednich
tagow - od H1 (ten przeznaczony jest dla tytutu i powinien wystapic na danej podstronie tylko raz)

do H3, rzadziej do H4. Nagtowki nizszego rzedu nalezy stosowac hierarchicznie (tzn. po nagtowku
H2 stosujemy nagtowek H3). Dla robotow Google zastosowanie takiego znacznika to jasny sygnat, ze
zawarta w nich tresc jest istotna, co ma znaczenie w kontekscie pozycjonowania serwisu na okreslone

frazy kluczowe.

Czy w nagtéwkach i akapitach znajdujg sie stowa kluczowe adekwatne
do danego tematu?

No wtasnie. Stowa kluczowe to hasta wpisywane przez uzytkownikow w wyszukiwarke, za posrednic-
twem ktorych odnajduja interesujgce ich materiaty. Aby utatwic odbiorcom dotarcie do Twojej strony,

w tresciach powinienes zastosowac frazy najmocniej powiazane z tematem, o ktorym piszesz, a ktory
zwiazany jest z profilem Twojej dziatalnosci. Frazy nalezy strategicznie rozmiescic w obrebie catego

serwisu.
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Czy wykorzystanie stow kluczowych nie wptywa negatywnie na czytelnosé
tresci?

W Twoich tekstach zdecydowanie powinny sie znalezc stowa kluczowe, ale przesycenie nimi tresci
W nienaturalny sposob to strzat w stope. Pamietaj: piszesz dla ludzi, a nie dla robotéw Google.

Dlatego uzywaj keywordow z rozwagg i w naturalny sposob (tj. np. odmieniajac je gramatycznie).

Czy wykorzystane elementy dodatkowe w postaci zdje¢, grafik, materiatow
wideo sg odpowiednio opisane?

Grafiki powinny miec ,przyjazna" nazwe (np. nie 1795r403jpg. a okno_pasywnejpg), by¢ opisane meta
tagami alt, ktore wyjasniaja, co jest na zdjeciu, i etykietami, czyli krotkimi opisami nawigzujacymi do
poruszanego tematu. Dzieki temu czytelnik zrozumie Twoja intencje, nawet jesli obraz nie wyswietli sie
poprawnie, a i algorytmy Google to docenia!

Czy tresc jest wzbogacona o page title oraz page description?

Meta title i meta description to teksty, ktore wyswietlaja sie przy linku odsytajacym do Twojej strony
w Google. Powinny jasno wskazywac, na to, co sie na niej znajduje, ale takze zawiera¢ odpowiednio
dobrane stowa kluczowe. Musza tez by¢ atrakcyjne - opis z meta description ma zadziata¢ na Twoich

odbiorcow jak magnes i zachecic¢ do klikniecia w link!
Czy tresc jest przyporzadkowana do odpowiedniej kategorii tematycznej?

Teksty na strone powinny byc wtasciwie pokategoryzowane i uporzadkowane - tak, aby mapa strony
byta przejrzysta i zorganizowana. Tej samej zasady nalezy trzymac sie w przypadku wpisow blogo-
wych. Dzieki rozsadnej agregaciji tresci o zblizonej tematyce blog moze rozwijac sie w sposob przewi-
dywalny i zrozumiaty dla odbiorcow. To istotne takze z perspektywy botow, ktorym zabieg ten pozwala

lepiej rozumiec Twoj przekaz, co wptywa na efektywnosc pozycjonowania.
Czy tresc jest opatrzona odpowiednio dobranymi tagami?

Tagi to wazny element wpisu blogowego - sa polami tematycznymi, o ktére zahacza jego tresc.

O ile kategorie blogowe petnia role spisu tresci i s3 semantycznie nadrzedne wobec tematu wpisu,

o tyle tagi znajduja sie z nim na jednym poziomie znaczeniowym, sg rodzajem indeksu. Pamietaj, aby
do kazdego wpisu przygotowac¢ maksimum 3 tagi, ktore majg inne nazwy niz kategorie prezentowane

w menu Twojej strony.
O5 Wptywizaangazowanie

Czy w tresci znajduje sie CTA?

CTA, czyli call-to-action, to, jak juz wiesz, hasto, ktore ma zmotywowac odbiorce do podjecia dziatania,
ktorego od niego oczekujesz. Moze to byc¢ np. sprawdzenie szczegotow oferty, przyjrzenie sie konkret-
nemu produktowi, wypetnienie formularza kontaktowego czy wykonanie telefonu do Twojego doradcy.

Upewnij sig, ze znajduje sie w kazdym tekscie i jest dobrze widoczne, najlepiej w postaci przycisku.
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Czy w tresci znajduja sie odnosniki do innych, tematycznie powigzanych
materiatow?

Zdarza Ci sie, ze zaczynasz czytac jeden artykut, a potem przechodzisz do kolejnego, ktory zostat
polecony w tresci, a potem do nastepnych? Zadbaj o to, aby odbiorcy mieli takg mozliwosc¢ na Twojej
stronie. Buduj tzw. silosy tematyczne, a wiec grupy tresci pogtebiajacych rozne aspekty tego samego
tematu i odsytaj do nich odbiorcow poprzez linkowanie. Tak, aby klienci mogli stopniowo poszerzac

swojg wiedze i zblizac sie do momentu, w ktérym beda gotowi na zakup.
Czy istnieje mozliwos¢ komentowania tresci?

Najwieksza wartoscig internetu jest to, ze jest interaktywny. A to oznacza, ze klient moze nie tylko czy-
tac tresci, ktore mu dostarczasz, ale tez odpowiadac na nie. Pozwol mu to pod tekstami blogowymi -
to pomoze wzmocnic jego relacje z Twojg marka i pozytywnie wptynie na efekty dziatan SEO. Content

tworzony przez uzytkownikow ma wysoka wartosc dla Google!

| jak? Czy Twoje tresci spetniajg powyzsze wymagania? Warto zadba¢ o to, aby jak najbar-
dziej zblizyty sie do ,ideatu”. Dzieki temu trafig do odbiorcéw z Twojej grupy docelowej,
przyciagna i utrzymaja ich uwage, stajac sie wartosciowym zrodtem wiedzy, a przede
wszystkim spoteguja Twoje szanse na sprzedaz!




