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Czy potrzebujesz nowej
strony internetowej?

SPRAWDZ AKTUALNOSC SWOJEJ WWW - CHECKLISTA

Dobra strona internetowa to absolutnie podstawowe narzedzie marketingowe i sprzeda-
zowe. To ona jest Twoja wizytowka i bardzo czesto pierwszym ,punktem kontaktu”
z klientem. Zastanawiasz sig, czy potrzebujesz zupetnie nowej strony www?

Sprawdz naszg checkliste i odpowiedz sobie sam!

Firmowa strona internetowa to miejsce, do ktorego trafiajg klienci miedzy innymi dzieki
pozycjonowaniu oraz ptatnej reklamie w Google czy w mediach spotecznosciowych. Musi

byc¢ tak zbudowana i zawierac takie tresci, aby:
e zatrzymac odbiorce na dtuzej niz na kilka sekund,
e zacheci¢ do zapoznania sie z oferta,
e Wzbudzi¢ zaufanie,
e poprowadzic¢ klienta w strone sfinalizowania zakupu.

Pytanie wiec, czy Twoj obecny serwis spetnia te kryteria i w jaki sposéb to ocenic?

W odpowiedzi pomoze Ci nasza checklista. Oto zestaw pytan, ktore powinienes sobie zadac.
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CHECKLISTA AKTUALNOSCI STRONY WWW

TAK NIE

01 Czy Twoja strona wyglada na howoczesng i zaprojektowana
przez specjaliste?

02 Czy Twoja strona jest tatwa w nawigacji?

03 Czy Twoja strona taduje sie wystarczajaco szybko?

04 CzyTwoja strona jest dostosowana do urzadzen mobilnych?

05 Czy na Twojej stronie stosowana jest prawidtowa hierarchia
nagtowkow?

06 Czywidocznosé Twojej strony w Google jest zadowalajgca?

07 Czydane dotyczace skutecznosci Twojej strony sg zadowa-
lajace?

08 Czy na Twojej stronie znajdujq sie aktualne tresci i jest ich
odpowiednio duzo?

09 Czy Twoja strona jest zintegrowana z mediami spoteczno-
sciowymi?

10 Czy Twoja strona zawiera CTA (wezwania do dziatania)?
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01 CzyTwoja strona wyglada na nowoczesng i zaprojektowana
przez specjaliste?

Jesli serwis powstat np. 10 czy 15 lat temu, zapewne tak nie jest, poniewaz nawet na przestrzeni kilku
ostatnich lat w internecie zmienito sie bardzo wiele. Nowoczesna technologia data zupetnie nowe

mozliwosci, zwtaszcza w obszarze designu.

Serwis, ktory wyglada na wykonany przez amatora lub przestarzaty, np. z uwagi na zastosowane fonty
(,czcionki"), animacje czy inne rozwigzania graficzne nie wywrze dobrego wrazenia. Wrecz przeciwnie!

Moze sprawic, ze klient uzna, ze Twoja firma:

’ znikneta z rynku (skoro nie aktualizuje strony od tak dtugiego czasu),
’ nie przyktada wagi do komunikacji z klientem,
¥ dziataw przestarzaty” sposob,

¥ ma produkty stabej jakosci,

. aw konsekwencji nie jest godna zaufania. Nie mozesz do tego dopuscic!

02 cCzy Twoja strona jest tatwa w nawigacji?

Nawigacja to sposob poruszania sie po stronie. Sposob jej zaprojektowania decyduje o tym, jak tatwo
(lub przeciwnie) uzytkownik moze dotrzec do konkretnych zasobow. To zatem pytanie o:

’ strukture menu na stronie - czy mozna w kilka sekund znalez¢ w nim odnosniki do kluczo-

wych kategorii oferty firmy? Czy jest zrozumiate?;
’ tatwosc wyszukiwania informadciji,

’ przejrzystosc uktadu graficznego.

Jak to sprawdzic? Jezeli sam znasz swoja strone firmowa ,jak wtasna kieszen’ moze byc Ci trudno to
ocenic. Dlatego mozesz poprosic o znalezienie jakiejs informacji osobe postronng - np. znajomego
niezwigzanego z branza czy cztonka rodziny. Jesli oni beda mieli problem z poruszaniem sie po serwi-

sie, to znak, ze czas na zmiane.

03 Czy Twoja strona taduje sie wystarczajgco szybko?

W dzisiejszym swiecie nikt nie lubi czekac. Twoi klienci tez - podobnie jak algorytmy Google. Strona,
ktora dziata wolno, wywotuje frustracje u odbiorcow (co sktania ich do rezygnadiji z jej przegladania),

a ponadto jest znacznie trudniejsza do wypozycjonowania.

Wolne tadowanie moze miec¢ wiele przyczyn, jednak najczesciej wina lezy po stronie ,kodu” strony.
Moze byc za ciezki lub miec zbyt wiele btedow. Moze tez sie okazac, ze strone obcigzajg zbyt duze

pliki graficzne i video. Jezeli tak jest, koniecznie trzeba wyeliminowac ten problem.

Jesli chcesz sprawdzic, czy Twoja strona jest wystarczajgco szybka, skorzystaj z tego darmowego
narzedzia Google: . Wystarczy wpisac
adres swojej domeny, aby uzyskac bardzo konkretny raport i rekomendacje.


https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
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04 Czy Twoja strona jest dostosowana do urzadzen mobilnych?

Czy wiesz, ze dzis ok 50% ruchu w internecie jest realizowane za pomoca smartfonéw? Zapewne
Ty rowniez przegladasz sie¢ na matym ekranie. To wtasnie dlatego tak wazne jest, czy firmowa strona

internetowa prawidtowo wyswietla sie na telefonie, a wiec:

’ dostosowuje swoj uktad i wyglad do wielkosci ekranu - tak, aby wszystko byto czytelne
i wygodne do przegladania,
) jest w 100% funkcjonalna - co oznacza, ze mozesz skorzystac ze wszystkich jej opcji,

podobnie jak na laptopie, komputerze stacjonarnym czy tablecie.

Responsywnosc to absolutnie podstawowe wymaganie dla strony firmowej!
Jak to sprawdzi¢? Mozesz po prostu sprobowac otworzyc strone www na swoim smartfonie albo

skorzystac z bezptatnego narzedzia Google - Mobile Friendly Test:

) 5 Czy na Twojej stronie stosowana jest prawidtowa hierarchia
nagtéwkow?

Nagtowki H1, H2, H3, a czasami nawet H4 sg informacja o hierarchii uktadu informacji na stronie.
To wiadomosc wazna zarowno dla algorytmow Google (a wiec wazna z perspektywy SEO), jak i dla
uzytkownikow. Stanowi wskazowke dotyczaca “wagi” poszczegolnych sekcji z tresciami na kazdej
podstronie.

Roboty wyszukiwarki, odnotowujgc wtasciwy uktad tagow - od H1 w dot, z tatwoscig ,rozumieja”
i przetwarzajg zawartosc strony. To przektada sie na lepsze wyniki pozycjonowania. To oznacza, ze

Twoja strona wyswietla sie wyzej na liscie wynikow Google.

Jak to zbadac? Mozesz np. zainstalowac darmowa wtyczke do przegladarki Chrome, taka jak

. Informacje o nagtowkach znajduja sie w sekcji ,Headers" Mozesz tez po prostu po
otwarciu strony w przegladarce, klikngc¢ prawym przyciskiem menu i wybrac funkcje ,zbadaj" Tak mo-
zesz przesledzic, czy kolejne nagtowki w kodzie strony maja odpowiednie oznaczenia. Kolejng opcja
jest skorzystanie z narzedzia: . Podaj adres swo-
jej domeny, a w sekgji ,More options" zaznacz opcje ,Show outline” i kliknij ,Check”. Drzewko z nagtow-
kami znajdziesz na samym dole, pod lista wykrytych na stronie btedow (tych takze nie ignoruj!).

06 Czy widocznos¢ Twojej strony w Google jest zadowalajgca?

Widocznosc strony w Google to nic innego, jak to, jak wysoko wyswietla sie w wynikach wyszukiwania,
kiedy uzytkownik wpisuje hasto powigzane z jej dziatalnoscia. Zasada jest prosta: jezeli nie ma Cie na
wysokich pozycjach w Google, Twoje szanse na dotarcie do klientow oraz na sprzedaz sg znacznie

mniejsze — nawet, jesli masz Swietne produkty i konkurencyjne ceny.

Jak to sprawdzic? Zacznij od najprostszego testu: wpisz w Google hasta zwigzane z Twoimi produkta-
mi oraz ustugami i zobacz, czy Twoja strona wyswietla sie w wynikach i jak daleko. Pamietaj: mato kto

spoglada ponizej kilku pierwszych pozycji!

Mozesz tez skorzystac w Google z komendy siteiladres domenyl, np. site:agencjaecho.pl. Po wpisaniu jej
W wyszukiwarke zobaczysz, ile podstron wyswietli sie w wynikach wyszukiwania. Jesli mniej, niz wynosi

faktyczna liczba zaktadek Twaojej witryny, to znak, ze serwis zle sie indeksuje i moze wymagac zmian.


https://search.google.com/test/mobile-friendly
https://search.google.com/test/mobile-friendly
http://SEO META in 1 Click
http://SEO META in 1 Click
https://validator.w3.org/#validate_by_uri+with_options
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o7 Czy dane dotyczgce skutecznosci Twojej strony sa zadowalajgce?

Aby ocenic¢ skutecznosc swojej strony, warto zajrze¢ do Google Analytics. Nie obawiaj sie - chociaz
rzeczywiscie dla laika to narzedzie moze byc dosc skomplikowane, na pewno bedziesz w stanie
sprawdzic¢ kilka podstawowych parametrow. Istotne dla Ciebie beda:

’ liczba uzytkownikow odwiedzajgcych Twojg strone - upraszczajac: im wieksza, tym wiecej
szans sprzedazowych,

) najczesciej odwiedzane strony - ta statystyka podpowie Ci, ktore zaktadki serwisu sa albo
najlepiej widoczne w sieci, albo najbardziej przydatne potencjalnym klientom,

) wspotczynnik odrzucen - a wiec to, ilu odbiorcow zamyka strone tuz po jej otwarciu (to moze

wskazywac na jej niedopasowanie do zapytan wpisywanych przez internautow).

Najwazniejsze sa informacje dotyczace realizacji celow, czyli np. tego, ile osob wypetnito formularz
kontaktowy, klikneto w maila czy w ikonke telefonu - to te konkretne dziatania przektadaja sie bezpo-
srednio na szanse sprzedazowe. Bez wiedzy na temat ich efektywnosci nie mozesz optymalizowac

swojej strony i w petni wykorzystac potencjatu sprzedazowego strony!

Uwaga! Jesli Twoja strona nie ma ,podpietego” Google Analytics - tracisz bardzo cenne zrodto infor-

macji i dziatasz po omacku. Nie mozesz sobie na to pozwolic!

08 Czy na Twojej stronie znajdujq sie aktualne tresci i jest ich odpo-
wiednio duzo?

Skoro Twoja strona internetowa ma byc¢ podstawowym zrodtem informacji na temat dostarczanych
ustug/produktow, nie mozesz dopuscic do tego, by prezentowata nieaktualne dane. Sprawdz wiec, czy:

’ tresci serwisu nie zawierajg przestarzatych informacji,
’ nie ma w prezentowanej ofercie rozwigzan, ktorych juz dawno nie proponujesz,

¥ dane kontaktowe sa poprawne.

Spojrz takze na to, jak duzo tresci jest na stronie - jesli w kazdej zaktadce pojawia sie tylko kilka
zdawkowych zdan, nie masz szans na osiggniecie dobrych wynikow pozycjonowania, poniewaz roboty

Google oceniaja takie serwisy bardzo nisko.

Pamietaj tez, ze dla algorytmow Google wazna jest stata aktualizacja tresci oraz dodawanie nowych.
Pytanie wiec: czy Twoja strona sie rozwija? Czy jest na nigj blog, ktory moze byc¢ szansg SEO i sprzeda-

zowa? Jesli nie - czas na zmiany!

OQ Czy Twoja strona jest zintegrowana z mediami spotecznosciowymi?

Prowadzisz profile firmowe na Facebooku, LinkedIn, Instagramie czy Twitterze lub YouTube? Jesli tak,
warto z nimi zintegrowac swojg strone internetowa. Absolutna podstawa to dobrze widoczne i tatwe
do zidentyfikowania odnosniki do tych profilow (np. w formie logotypow poszczegolnych portali social
media). Mozna sie takze pokusic o wyswietlanie w serwisie najnowszych postow z Facebooka - pod

warunkiem, ze sg one stale aktualizowane.

Taka integracja wskazuje, ze otwarcie podchodzisz do komunikacji z klientami (w koncu social media
to miejsce rozmow z odbiorcamil), a takze rozumiesz zasady nowoczesnego internetu i jestes z nimi

,na biezaco".
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Czy Twoja strona zawiera CTA (wezwania do dziatania)?

Tak zwane CTA, czyli Call-to-Action, to elementy na stronie, ktore zachecajg do podjecia konkretnego
dziatania. Sg one wazne z psychologicznego punktu widzenia - odpowiednio wyroznione w serwisie,
stajg sie impulsem do tego, aby np. zapoznac sie z oferty i realizacjami, poznac produkty komplemen-
tarne lub podobne do tych ogladanych, wypetnic¢ formularz kontaktowy czy zadzwonic.

Jak wygladaja? To przede wszystkim réznego rodzaju przyciski, ktore przeplatajg tresci w zaktadkach,
najczesciej z krotkim, dynamicznym zwrotem w trybie rozkazujacym, np. ,Kup teraz’, ,Skontaktuj sie",
\Wypetnij formularz’, ,Ztoz zamowienie", ,Zarezerwuj pobyt', ,Pobierz darmowy e-book" itp.

Kazde z takich wezwan ma nieco inny cel i jest elementem prowadzenia klienta wytyczong sciezkg
zakupowa - tak, aby jak najdtuzej pozostat na stronie, znalazt potrzebne mu informacje, i podjat oczeki-
wane dziatania. Jesli ich nie ma, klient moze szybko straci¢ zainteresowanie lub.. po prostu zapoznac

sie z informacjami i opuscic serwis, aby nigdy do niego nie powrocic.

Jezeli chociaz na kilka z powyzszych pytan odpowiedziates ,NIE", sprawa jest jasna: Twoja strona
internetowa wymaga zmian. Chcesz je wprowadzic tak, aby przetozyty sie na maksymalizacje szans
sprzedazowych? Skontaktuj sie z nami i zrébmy to wspélnie, w ramach szerszej strategii marketin-

gowej nakierowanej na Twoje cele biznesowe!
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