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Sprawdz, czy Twoj artykut
dobrze sie czyta

CHECKLISTA FORMATOWANIA TEKSTU ZGODNIE Z UX

UX, czyli doswiadczenie uzytkownika, to kluczowy aspekt, na ktory warto zwroci¢ uwage
przy przygotowywaniu tekstow na blog firmowy. Dlaczego? Twoje artykuty majg pomagac
potencjalnym klientom rozwigzywac ich problemy oraz by¢ odpowiedzig na pytania, ktére
ich nurtuja. Jednak sama merytoryka - chociaz bardzo wazna - nie wystarczy. Tresci
musza by¢ tez tatwe do przeczytania - tak, aby nawet ich szybkie przejrzenie pozwalato

na uzyskanie potrzebnych informacji. Chcesz zadba¢ o jak najlepsze doswiadczenie swoich

czytelnikdéw w kontakcie z Twoim blogiem?

Zobacz, jak sformatowac tekst zgodnie z UX!

Formatowanie tekstu zgodnie z UX to nic innego jak zadbanie o to, aby:

e szybko dostarczat potrzebnych informacji - tak, by te najwazniejsze

nie umknety nawet przy pobieznym przejrzeniu artykutu,
e pozwalat czytelnikowi tatwo znalez¢ odpowiedzi na konkretne pytania
e pokierowat odbiorce dalej - tak, aby finalnie stat sie on Twoim klientem.

Dlatego warto trzyma¢ sie ponizszych zasad. Sprawdz, czy to robisz!
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CHECKLISTA FORMATOWANIA TEKSTU ZGODNIE Z UX

TAK NIE

01 Czy tekst zawiera nagtowek oznaczony tagiem H1?

02 Czy tekst zawiera wyrdzniony lead, czyli wstep?

03 Czy pozostate nagtowki s oznaczone tagami
nizszego rzedu (H2, H3) i sg utozone hierarchicznie?

04 Czy tekst jest logicznie podzielony na mniejsze bloki?

05 Czy tekst zawiera listy punktowe i/lub numerowe?

06 Czy tekst zawiera fragmenty wyréznione?

07 Czy linki zamieszczone w tekscie sa wyraznie widoczne?

08 Czy w tekscie znajduja sie wysokiej jakosci
zdjecia/grafiki/screeny?

09 Czyw tekscie znajdujg sie dodatkowe elementy
wyrozniajace?

10 Czy w tekscie znajduje sie podsumowanie?
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O1 Czytekst zawiera nagtéwek oznaczony tagiem H1?

Nagtowek z tagiem H1 to tytut artykutu - jest on widoczny tuz po zatadowaniu sie zaktadki i najlepiej
widoczny dla algorytmu Google. Dlatego koniecznie oznacz nim tytut swojego tekstu. Zadbaj rowniez
o jego odpowiednie wyroznienie graficzne, a przede wszystkim - dobierz wtasciwa tresc.
Dobry nagtowek H1:

) zawiera fraze kluczowa, ktora czesto wyszukuja Twoi potencjalni klienci,

) przyciaga uwage i zacheca do czytania - moze to byc np. czesto zadawane pytanie,

’ dobrze sprawdzaja sie tez tytuty zawierajace liczby (najlepiej nieparzyste), typu ,X sposobow

na.", X btedow..”
) jasno przekazuje, o czym bedzie dany artykut.

Dobry tytut ujety w nagtowek H1 to podstawa sukcesu!

02 Czytekst zawiera wyrézniony lead, czyli wstep?

Pierwszych kilka zdan tekstu bardzo czesto decyduje o Twoim ,byc albo nie byc', a wiec o tym, czy
czytelnik pozostanie na stronie, czy szybko jg zamknie. Dlatego lead powinien w atrakcyjny sposob
wprowadzac¢ w tematyke wpisu i zachecac¢ do jego przeczytania. Nie warto wiec w nim ,lac wody".
Dobrym wstepem jest np. powotanie sie na wartosciowe dane statystyczne czy badania naukowe lub
odwotanie sie do sytuacji z zycia, ktorych doswiadczaja Twoi klienci. \Wskaz tez w leadzie, jakich infor-
magcji dostarczy tekst - zgodnie z tym, co rzeczywiscie znajduje sie dalej. Zweryfikuj ten fragment, gdy

artykut bedzie gotowy i ewentualnie nanies w nim poprawki.

O3 Czy pozostate nagtéwki sa oznaczone tagami nizszego rzedu
(H2, H3) i s utozone hierarchicznie?

Jasna hierarchia nagtowkow, czyli ich oznaczanie kolejnymi tagami H2, H3, a czasem nawet H4, jest
wazna nie tylko dla robotow Google. Docenia jg rowniez czytelnicy, ktorzy w kolejnych sekcjach beda
mogli znalez¢ coraz bardziej doprecyzowane informacje na temat poszczegolnych watkow. Pamietaj,
aby srodtytuty, ktore oznaczysz jako H3 czy H4, stanowity rozwiniecie i pogtebienie tresci zawartych
w poprzedzajacej je sekcji H2. Stworz kilka takich ,gniazd tematycznych', a zdecydowanie utatwisz

czytelnikom odbior catosci.

04 cCzytekst jest logicznie podzielony na mniejsze bloki?

Tzw. $ciana tekstu to najgorszy btad, jaki mozna popetnic przy tworzeniu tresci na blog czy strone
internetowa. Jeden duzy blok wydaje sie czytelnikowi ,nie do przejscia’, dlatego - jesli go zobaczy

- najpewniej szybko go pominie lub po prostu zamknie zaktadke. Aby tego unikngc, zwieksz przejrzy-
stosc tekstu poprzez jego podziat na mniejsze czesci.

Pamietaj, ze nawet w ramach poszczegolnych sekgcji, ktore sa rozdzielone nagtowkami, warto wy-
dziela¢ odrebne akapity. Znacznie lepiej czyta sie 2-3 zdania oddzielone od pozostatych, niz 7-8, ktore
s3 ,Scisniete” obok siebie. Uwazaj przy tym, aby podziat na bloki byt logiczny - oznacza to, ze kolejne

akapity powinny stanowic¢ zamkniete i kompletne sekcje informacji.
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O5 cCzy tekst zawiera listy punktowe i/lub numerowe?

\Wszyscy lubimy listy. Powodow jest co hajmniej kilka:

) organizuja logike tekstu i pozwalaja podazac za tokiem myslenia autora,

’ pozwalajg podkreslic i graficznie wyeksponowac najwazniejsze informacje,

’ utatwiajg szybkie przewijanie artykutu bez utraty sensu jego tresci.
O ile trudniej bytoby Ci przeczytac powyzsze wyliczenie, jesli bytoby zamieszczone w jednej scianie tre-
sci? No witasnie! Dlatego stosuj wypunktowania i wyliczenia tam, gdzie to zasadne - sprawia przy okazji,

ze wizualnie tekst wyda sie ,|zejszy", co bedzie kolejng zacheta do przeczytania go od deski do deski.

06 Czy tekst zawiera fragmenty wyroznione?

Ludzki umyst nie lubi monotonii - takze podczas czytania. Juz podziat na sekcje z nagtowkami i sto-
sowanie wypunktowan pozwalaja ja przetamac. Warto jednak pojsc o krok dalej i wyrdzniac¢ wazne
fragmenty tekstow w sposob graficzny - poprzez pogrubienie, podkreslenie, kursywe czy zastoso-
wanie innego koloru lub rozmiaru fontu. Takie elementy, niczym magnes, przyciaggna uwage i na dtuzej
pozostang w pamieci czytajgcego.

Pamietaj, aby:

’ stosowac wyroznienia graficzne tekstu z umiarem - jesli beda zajmowaty np. wiecej niz 50%
tekstu, osiggniesz efekt odwrotny do zatozonego; czytajacy zyska wrazenie chaosu i nie
odbierze tresci pozytywnie,

) wyrozniac graficznie tresci, ktore sg wartosciowe merytorycznie i, najlepiej, zawieraja fraze
kluczowa - to wspomoze dziatania SEO.

O/ Czy linki zamieszczone w tekscie sa wyraznie widoczne?

Linki, ktore zamieszczasz w tekscie, sa dla odbiorcy drogowskazem wytyczajgcym mu dalszy kie-
runek przegladania Twojej strony. Aby mogt podazac wytyczong przez Ciebie sciezka, musi dobrze
widziec¢ i prawidtowo interpretowac wskazywane znaki. Te moga sugerowac np. mozliwosc¢ przejscia

do powiazanego tematycznie artykutu, na podstrone produktowa czy do formularza kontaktowego.
Wtasnie dlatego tak wazne jest graficzne wyroznienie linkow - najczesciej sg one podkreslone i maja
inny kolor niz pozostaty tekst. Warto stosowac rowniez wyrazne wydzielenie ich w tresci - czesc z nich
moze pojawic sie w oddzielnym wersie, z odnosnikiem typu: ,czytaj wiecej', ,sprawdz tez" itp. To utatwi

czytajacemu ich zlokalizowanie oraz zwigekszy prawdopodobienstwo klikniecia.

08 Czy w tekscie znajdujq sie wysokiej jakosci zdjecia/grafiki/
screeny?

Elementy graficzne majg uatrakcyjnic tresc, a jednoczesnie stac sie jgj ilustracja i uwiarygodnieniem.
Dlatego powinny pojawic sie zarowno jako ,oktadka” tekstu wyswietlana takze w jego zajawce - jak i

Jjako element wizualizacji w dalszych segmentach. Zadbaj o to, aby:

’ byty powiazane tematycznie z trescig i budzity jasne skojarzenia,
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’ prezentowaty sie atrakcyjnie i stawiaty Cie w korzystnym Swietle,
) miaty wysoka jakosc - tak, aby nie rozmazywaty sie nawet na duzych ekranach,
) miaty lekki format, ktory nie spowolni tadowania strony.

Zadbaj tez o ich podpisanie oraz opatrzenie atrybutem alt - to krotka informacja, ktora wyswietli sie na
stronie zamiast zdjecia, jesli wystapi jakis btad. Bedzie tez przydatna dla osob z niepetnosprawnoscia

wzrokowa, ktorzy postuguja sie specjalnymi programami do wyswietlania stron internetowych.

Czy w tekscie znajdujq sie dodatkowe elementy wyrdzniajgce?

Dodatkowe elementy wyrdzniajgce to kolejny sposob na walke z monotonig. Wyrdznione pod wzgle-
dem formy i tresci sekcje przetamig tekst, pozwolg od niego na chwile ,odpocza¢” i uatrakcyjnig
tres¢. W tej roli mozesz wykorzystac np.:

) powiedzenia, aforyzmy i stynne wypowiedzi ekspertow,

’ cytaty z wypowiedzi Twoich pracownikow,

¥ opinie klientow,

¥ ramki z danymi statystycznymi lub ciekawostkami.
Uwaga! Podobnie jak w przypadku pogrubien czy stosowania wiekszej czcionki, tak i tutaj warto kiero-

wac sie zasada umiaru. 2-3 krotkie cytaty zupetnie wystarcza na tekst o dtugosci ok. 5 tys. znakow. Jesli
skorzystasz z tego narzedzia co drugi akapit, straci ono swojg moc.

Czy w tekscie znajduje sie podsumowanie?

Podsumowanie artykutu to wiecej niz sposob na jego zamkniecie. To migjsce, gdzie:

) przypominasz najwazniejsze informacje przekazane wczesniej,

) ponownie podkreslasz kluczowe komunikaty,

’ wskazujesz, co klient moze zrobic dalej z uzyskanymi informacjami (np. skontaktowac sie
z Toba, aby uzyskac wiecej wskazowek lub bezptatng wycene).

To takze idealne miejsce na zastosowanie CTA, a wiec wezwania do dziatania, zachecajacego do
podjecia konkretnych krokow. Moga na nie zareagowac zarowno ci, ktorzy przeczytali tekst od deski

do deski, jak i osoby, ktore przeskanowaty go pobieznie.

Sprawdz teksty na swoim blogu z nasza checklistg i ocen, czy czegos im nie brakuje.
Pamietaj - odpowiednie formatowanie to lwia czesc sukcesu efektywnej komunikacji

z odbiorca, a co za tym idzie, pozyskiwania nowych klientow.



